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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Stromanbieter innerhalb eines Jahres
iInsgesamt Uber 172 Millionen Euro ausgegeben.

» Im volumenstarksten Teilmarkt ,Erneuerbare Energien‘ haben die Werbeausgaben im Vorjahresvergleich
um mehr zwolf Millionen zugenommen.

» Im Durchschnitt werben pro Monat 61 Stromanbieter fir ihre Produkte. Ausgabenstarke Monate sind
Oktober bis Dezember.

» Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 62 Prozent.
» Seit Jahrenist TV das Top-Medium, jeder sechste Werbeeuro fliel3t in Internetwerbung.

» Zehn Stromanbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro. Funf der zehn
werbestarken Marken haben ihre Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

» Der Erfolgsfaktor ,Alleinstellung‘ ist in der Branche der aktuell grof3te Schwachpunkt unter den
qualitativen Werbeerfolgsfaktoren.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Stromanbieter 6 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

2016/2017: Top-Trendmarkt:

172 Mio €

2012/2013:

85 Mio €

Mediensplit

Werbekonzentration

Internet-Werber Nr. 1:
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 170 Stromanbieter ( Im Detail
mit den hdchsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fir 10 Top-Werber

= E.ON
[ hs Teilmarkten, d t " EnBW
in sechs Teilmarkten, darunter
Erneuerbare Energien, Image, Smart Home, Strom ENTEGA
= enviaM
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = eprimo
auf 161 PowerPoint-Seiten = innogy
= lekker
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verflgbar = |ifestrom
= Simply Green

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Yello
* + Spendings
fur 160 weitere

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermaoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich Marken j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

> > >

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Finf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

» Qualitative Tendenzen » Ranking der 170 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Fnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmaérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

S R >

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

________________________________________________________________________________________________________________________________

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: D|e Studie in Zahlen: .
- = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? 5 i » Werbevolumen von 5
» welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? ! 170 Stromanbieter

. = mit welchen Motiven werben die Unternehmen? 1 im 5-Jahres-Vergleich

' = welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmérkten zu erkennen?: | = Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten ; . sechs Produktmérkten
. Unternehmen an? . 1 = Werbespendings fir 5
= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? ! funf Mediengattungen
- = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? : | = Qualitative Strategien & |
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den . | Motivanalyse von |
. Topmotiven zugrunde? . zehn Top-Marken .
- = welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative | | = Positionierungsanalyse !
Motivanalyse auf? ! Werbestrategie fur !
. = wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? .1 zehn Top-Anbieter

________________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: :
' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
- der Werbemotive fiir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive |
" beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.

6
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign 9
» Trends 14

» Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich 17

Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen 26
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2016/2017, aktuelle Trends 2016/2017

» Benchmarks 32

» Werbeausgaben-Rankings 35

Share of Advertising der Top 10 Anbieter, Ranking der Anbieter nach Werbevolumen, Ranking der
Top 170 Anbieter nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich 57

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Funf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Finf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 63

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Anbieter auf die
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trend : :
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Werbespendings aller Anbieter produktmarktiibergreifend im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in Tsd. €) S et Ze n d I e U n ter n e h m e n ?

60.000 Trends
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)

- Benchmarks
12 3energie Werbeausgaben-Rankings
Enpure [N  share of Advertising der Top 10 Anbieter von November 2016 bis Oktober 2017
envia M _ Benchmarks
erges [ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter
innagy _ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1 - 5)
vainova. NN
16.000.000
NaturEnergiePlus [N
SimplyGreen -
oker=s 12.000.000 -
Solanvatt [ ¢
velo |l ENTEGA _—
0 10, 8.000.000 -
enviaM_~
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial >
5 research tools ! oprimo/ 4.000.000 '.
~ [ —— I Yello v
wrfassen, versizhes, bewerien Y h 1 |
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die grof3te Dynamik? TS Seerara 203
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien

KHXK254 €
Warhaaqsg!ah?n (- XX,6% 2u “15/16) iMarke B | Strom Analyse Top-Werbemotive
absolutin “16/"17 Rang X

e SR

Kkelne Marke C | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (in Tsd. €)
Alleinstellung Aleinstellungsmerkmale
herausgearbeitet 1.500

schlichte, Motive mit

:t';?::rk“m“im' corporate colour XXX,
Testimonial XXXX :
1.000
| MED | N 24, ProSieben | UF | Film, Serie, C
Desian - ahnliche Motive mit o
Komeiotanz Kieinen Variationen im | SCH [ 1051 =) |20-22Uhr
Zeitverauf |€ XXxx243 € |[E |XX5-X9. Pe
7R XX XX.2017 - 7G junge Elektro
Quale: Analysen durch resasrch tocls auf Basis Advision digtal ‘ XX XX 2017 Autofahrer 500
ﬁﬁ research tools | | AG |Agentur X USP | Energie wird
s veen, b \m Produktrelevanz | TON | modern

Quele: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digsal

Nov 15 Jan Mrz Mai Jul Sep Nov16 Jan Mrz Mai Jul Sep

= Erneuerbare Energien ~ Brennstoffe wimage wRange wSmart Home = Strom

2 research tools

Bei welchen Erfolgsparametern

Quale: Analysen durch resaarch tools auf Basis AdVision digtal =
werden Schwachen deutlich? [ ocoomst tecks T
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strateqi . . . . .
Amblotmahiong Wie positionieren sich die

Bewertung der Kemmunikationsstrategien im Vergleich M ar ke n I m Wett b eW er b S u m fel d ?

Werbedruck Awar Strategien

[ Spen- -Shan:-!ull Allein- Anbieterranking

LTEn dings | Advert. | stellung
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EnBW e 0| C0e | eCO con Kommunikationspositionierung
ENTEGA o0 |e0C | eCo )
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Fioe research tools
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.

E-Mail: studie@energie-und-management.de

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Stromanbieter 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:
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